CAMPANHA DE
MARKETING




Campanha de Marketing

® Abrangéncia da Campanha

" Anuncios

" Internet e Marketing Eletronico
® Projetos Especiais

® Merchandising
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Internet e Marketing Eletronico

® Pré Credenciamento on-line
— Matchmaking com produtos dos expositores
— Conhecer o desejo dos compradores

* Campanhas de e-mail marketing

" Fluxo entre os sites do SISP e dos Expositores
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Matchmaking

1600 compradores inscritos até 20/06/2007
" Pesquisa dos Pre Credenciados
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SISP 2007 - Projetos Especiais

* Pesquisa de imoveis no website SISP

— RedeSECOQOVI apoiara a pesquisa de produtos
dos expositores em secao especifica do website.

* Geolocalizacao

— Utilizacao do GEOSECOVI para localizar
residéncias, servicos € lancamento dos
expositores SISP
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SISP 2007 - Projetos Especiais

“ SISP VIP CLUB

— Clube de visitantes VIP’s que desfrutam de
beneficios e servicos exclusivos

— Planilha para indicacao on-line
" Credenciamento On-line

— Captacao de informacoes de visitantes
atraves de beneficios

" Matchmaking entre visitantes e expositores

Saldo Imobilidrio N\ o L reed &
o] Sio Paulo "V MacHapo Exhibitions  secovieg



MERCHANDISING
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Merchandising

" Exemplos de merchandising
Antes do evento

Website Campanha de e-mail
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Merchandising

" Exemplos de merchandising
Durante o evento

Sacolas Mapas
Localize-se
Banner de Rua Totens de

Sinalizacao



Merchandising

® Qutras opcoes

Descricao Tamanho

Banner de Rua 1,50 x 2,50m
Banner de ilha 3,00 x 2,50m
Porticodeentradka | mmmeeeeeeee
Totens de sinalizagao 2 faces 0,80 x 1,70m
Totens de sinalizacao face unica 0,80 x 1,70m

Mapa localizador (Logo no Mapa) | seeemememeeeee-

Sacola oficial (PorDia) | e

Mini Banner Website @~ | e

Cota PLATINUM de Patrocinio @ | -
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NOVAS
FERRAMENTAS
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Novas Ferramentas

" Convite eletronico

Divulgar a sua empresa ANTES do evento
-ocar em um segmento especifico
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Promover determinado Produto/Servico



Novas Ferramentas

Salao Imobiliario
Sao Paulo

Informacoes Necessarias”®
Foto de produto ou logo
Texto promocional

E-mail de contato

Website

N° do estande

Enviar para:
marketing@sisp.com.br

*formulario entregue aos participantes
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ASSESSORIA DE
IMPRENSA




Assessoria de Imprensa

" Equipe
— Antonio Alves
— Elaine Tessarolo
— Patricia Hidaka
— Gefferson Eusébio
— Nelson Rodrigues
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Objetivos da Assessoria

® Alavancar a divulgacao do evento e dos
expositores

" Potencializar a participacao dos expositores
junto a imprensa

* Levar ao publico em geral a importancia do
evento e do setor

" Apresentar os lancamentos / novidades de
modo transparente para as diversas midias
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Editorias trabalhadas

Economia e negocios
Cadernos de Construcao
Arquitetura e Decoracao
Industria

Propaganda e marketing
Revistas do setor
Agendas

Eventos

Revistas de varejo
Publicacdes Online
Marketing Online
Suplementos
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Possiveis abordagens/pautas na
midia impressa

Mais de xx mil ofertas de imoveis no SISP 2007
SISP oferece imdveis a partir de R$ xx mil

Reforcar o 2° semestre como oportunidade de fechar
negocio e entrar 2008 de imovel novo

Diversificar regides/paises em que ha imodveis ofertados pelo
SISP

Materias comportamentais — o aquecimento nas vendas de
imoveis mais amplos (o que so6 foi possivel com o
reaquecimento da economia e as facilidade de obter um
imovel maior. Antes os de 2 dormitoérios eram os mais
vendidos).

Obs.: Para que essas e outras possiveis pautas possam se
desmembrar, € imprescindivel a participagdo do expositor,
atraves do envio de todo tipo de material/informacao
Solicitado pela Assessoria de Imprensa do evento.



Saiba como divulgar as
novidades

* A assessoria imprensa e/ou departamento de
Marketing do expositor deve ficar em sintonia
com a Assessoria de Imprensa do SISP.

® Informar a Assessoria do evento sobre as
principais novidades, langamentos,
personalidades presentes no estande, etc.

— Formularios D e F

— Comunicados da Assessoria de Imprensa,
disponiveis no website www.sisp.com.br

* Enviar avisos de pauta
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O que podemos divulgar?

" Notas EconOomicas

" Negocios realizados

" Dados do mercado

® Cases de empresas

" Notas e pautas regionais

" Sugestao de pauta completa para os
cadernos de imoveis
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Ferramentas de divulgacao

" Releases no site - Press releases dos
expositores no site www.sisp.com.br.

* Comunidade SISP — Comunidade do evento
para envio de pautas solicitadas por jornalistas

" Quadro de avisos - Avisos de coletivas, visitas
de autoridades e novidades devem ser
enviadas a Assessoria e divulgacao para os
jornalistas

® Pautao - Aviso em 5 linhas sobre as principais
novidades, com nome e telefone de contato

* Encaminhar materiais para o e-mail:
comunicacao@alcantara.com.br



Newsletter eletronica

" Elaboracao de newsletters com as
principais informacoes e novidades do
SISP e dos expositores com fotos ou
llustracoes e envio por e-malil

" Publico-Alvo: compradores, investidores,
executivos, profissionais do mercado
imobiliario, facility managers, etc
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Sala de Imprensa

" Uso exclusivo dos jornalistas e assessores
* Nao pode ser utilizada para reunidoes com clientes

* Cadastramento de jornalistas e assessores de
Imprensa atraves do website

" Entrega de press kit geral do evento / expositores
— Como montar o press kit

Area de convivéncia entre assessores e jornalistas

Infra-Estrutura

" Computadores com acesso a Internet; Linhas
telefbnicas; Sala de coletiva; Espaco para press kit dos
expositores; Quadro de avisos; Malex; Xerox
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Como montar seu Press Kit

Press releases com as ultimas novidades sobre a
empresa/produtos, detalhes de langamentos, recepcoes, etc.
(Lembre-se: os jornalistas procuram sempre noticias concretas,
fatos e numeros — por exemplo, novas estratégias, produtos,
servigcos ou instalacdes). Por favor, certifique-se que suas
informacgdes se referem as suas atividades no Salao Imobiliario
Sao Paulo 2007 e nao apenas a produtos e servicos em geral.

Informagoes basicas/antecedentes/histérico da empresa ou
organizacao.

Fotos dos empreendimentos.

Nome de contato, endereco, telefone, e-mail para maiores

informacdes depois de finalizado o Salao Imobiliario Sdo Paulo
2007.

Detalhes quanto a seu estande — numero e localizagcao no Salao

Imobiliario Sao Paulo 2007.
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PROGRAMA BEM
VINDO AO SISP




Programa Bem-Vindo ao SISP

Hotéis com desconto de até 70%;
Passagens aéreas com desconto de 5 a 10%
Servicos de traslados — Hotel — Feira — Hotel;
Reservas em restaurantes e teatros;

Tours: Guaruja, Campos do Jordao, Rio de
Janeiro, Sao Paulo Night & Day.

Central de Reservas:
www.programabemyvindo.com.br

almax@almax.com.br ou (11) 3035-1000.
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